РЕГЛАМЕНТ 
НАЦИОНАЛЬНОЙ ПРЕМИИ В ОБЛАСТИ РАДИОВЕЩАНИЯ «РАДИОМАНИЯ» 2026

1. На соискание Премии могут претендовать эфирные радиостанции, вещающие на территории Российской Федерации.
2. Конкурс проводится среди сетевых радиостанций (радиостанций, представленных в национальной панели официальной компании-измерителя «Медиаскоп», либо вещающих не менее чем в 43 субъектах Российской Федерации (подтверждается перечнем городов вещания с указанием субъекта Российской Федерации)) и региональных/локальных радиостанций (радиостанции, не представленные в национальной панели «Медиаскоп», либо вещающие менее чем в 43 субъектах Российской Федерации).
Работы (кандидаты) дочерних компаний, филиалов и представительств сетевых радиостанций, не имеющих собственной вещательной лицензии и производящих программы для региональных эфиров материнских компаний, выдвигаются на соискание от материнской компании – держателя вещательной лицензии.
Работы франшизных партнеров, производящих программы для региональных эфиров радиостанций/правообладателей, выдвигаются на соискание от собственного имени.
3. На конкурс представляются работы, программы, проекты, форматы радиостанций или программ, творческие коллективы, а также персоны.
4. На соискание премии принимаются работы на русском языке, а также работы на языках народов России с обязательным предоставлением перевода звучащего текста на русский язык. Перевод представляется в письменном виде. Работы без перевода на русский язык на соискание премии не принимаются.
5. Радиостанции представляют на конкурс наиболее значимые работы, впервые вышедшие в эфир с 1 сентября 2025 года до 30 августа 2026 года.
При этом по номинациям 7.1., 7.7., 7.9., 7.10.,7.11 в регламенте конкурса указывается конкретная дата/период времени, в течение которого должна была выйти в эфир работа (основная часть работы), представленная в данных номинациях.
Прием конкурсных работ начинается с 16 июня 2026 года и заканчивается 15 сентября 2026 года.
6. Программы иных производителей, производящих программы для региональных эфиров радиостанций-держателей лицензии (абз. 2 п. 2), выдвигаются на соискание от собственного имени с согласия держателя лицензии на вещание.
7. Региональные и сетевые радиостанции участвуют в конкурсе раздельно по следующим номинациям:
7.1. Новости;
7.2. Познавательная / информационно-просветительская программа;
7.3. Художественная / документальная программа (сторителлинг);
7.4. Интервью;
7.5. Музыкальная / программа;
7.6. Разговорная / программа;
7.7. Ведущий линейного эфира на музыкальной станции;
7.8. Личность и голос в эфире;
7.9. Утреннее шоу на музыкальной станции;
7.10. Утренний эфир разговорной / информационной станции;
7.11. Шоу на музыкальной станции (вне утреннего слота);
7.12. Развлекательный контент (программа, рубрика, игра);
7.13. Специальный проект;
7.14. Мультиплатформенный аудиопроект;
7.15. Комплексное продвижение радиобренда;
7.16. Эфирное продвижение;
7.17. Событие / офлайн-акция;
7.18. Звук и аудиодизайн;
7.19. Коммерческая интеграция / клиентский проект;
7.20. Инновации в аудио (включая ИИ);
7.21. Локальная интеграция (только для локальных радиостанций);
7.22. Социальный проект;
7.23. Прогресс года (только для сетевых радиостанций).
8. Общие критерии оценки: профессионализм, качество звучания, грамотный звуковой баланс, владение русским языком, соответствие содержанию и формату номинации, оригинальность, новизна, актуальность, компетентность, эмоциональность, инновационность, взаимодействие между ведущими и с аудиторией, соответствие программы/работы целевой аудитории станции (для оценки соответствия работы целевой аудитории станция представляет описание формата и целевой аудитории), значимость для индустрии и общественный резонанс.
9. Дополнительно, по решению жюри, каждый год могут учреждаться специальные номинации, например: «За вклад в индустрию радио», «Радиостанция года», «За социальную ответственность», а также тематические специальные номинации текущего года.
В 2026 году учреждается специальная номинация:
· «Программы / проекты, посвящённые Году единства народов России».
9.1. В рамках премии «Радиомания» учреждаются специальные призы партнёров:
· специальный приз «Прогресс года в цифровом вещании»;
· специальный приз «Самая цитируемая радиостанция»;
· специальный приз «Самый популярный подкаст радиостанции».
10. Голосование жюри происходит в два этапа дистанционно. Член жюри выставляет каждой работе оценку от 0 до 10. Победители в каждой номинации определяются по среднему арифметическому всех оценок на каждом из этапов в отдельности, при этом по одной самой высокой и самой низкой оценке не учитывается.
В голосовании по номинациям, в которых представлены проекты радиостанций, входящих в радиохолдинги (группы компаний), учитывается только один голос от представителей данного холдинга/группы компаний в жюри (либо среднее арифметическое голосов таких представителей). Представители холдингов воздерживаются при голосовании по проектам, представленным холдингом и его филиалами/дочерними компаниями.
11. На первом этапе все работы, представленные на конкурс, оцениваются отборочной комиссией, состоящей из академиков РАР — членов рабочей группы Академии по проведению премии. Во второй этап проходят три лучшие работы в каждой из номинаций. В случае если разница в оценке между наименьшей из трех лучших оценок и следующей за ней меньше или равна 0,1 балла, по всем работам, находящимся в данном интервале, проводится дополнительное рейтинговое голосование членов рабочей группы с определением лучшей (лучших) из этих работ с тем, чтобы количество работ, допущенных ко второму туру, не превышало трех.
11.1. В случае если количество работ, поданных для участия в конкурсе по номинации, менее или равно трем, работы подлежат оценке членами рабочей группы. С учетом полученных оценок и по результатам обсуждения членами рабочей группы может быть принято одно из следующих решений:
· конкурс в данной номинации не проводить; при этом работы, с согласия участника, могут быть переведены в другую номинацию, подходящую по содержанию, либо сняты с конкурса с правом замены на другую работу в недельный срок или без таковой; в случае если работа снимается с конкурса без замены, конкурсный взнос возвращается;
· допустить одну или несколько работ ко второму туру.
12. На втором этапе допущенные к нему работы оцениваются жюри, состоящим из всех действующих (на момент голосования) академиков РАР. По решению Академии в состав жюри и рабочей группы могут также быть включены лица, не являющиеся академиками, но обладающие авторитетом в медийной отрасли. Академик вправе участвовать в голосовании не по всем работам, а только по работам, входящим в одну из тематических групп, определенный рабочей группой Премии.
13. На общем заседании жюри по результатам второго этапа в каждой номинации определяются и утверждаются победители. В случае если в номинации разница между лучшей оценкой и следующей за ней менее 0,1 балла, жюри вправе принять одно из следующих решений:
· провести дополнительное рейтинговое голосование по всем работам, находящимся в данном интервале, с определением единственного победителя;
· утвердить двух победителей в указанной номинации.
Победителю в номинации вручается приз «Радиомания» в форме микрофона и диплом победителя. Творческому коллективу создателей программы — победителя, указанному в заявке (до 5 человек), также вручаются дипломы лауреатов премии «Радиомания» соответствующего года.
13.1. Работа, получившая по результатам голосования второго этапа наивысшую оценку жюри среди всех участников, помимо приза «Радиомания» и диплома победителя в номинации, получает приз особой формы и диплом обладателя Гран-при «Радиомания» соответствующего года. Академики вправе решением общего собрания провести дополнительное очное голосование среди работ, получивших наивысшие оценки в группах (п.12 Регламента).. Обладателем Гран-при в этом случае объявляется работа, получившая наибольшее число голосов всех Академиков.
14. Любой Академик РАР имеет право выдвинуть любую (не более одной) работу либо кандидата в сетевую часть конкурса «Радиомания» с согласия радиостанции-производителя/работодателя. При этом Академиком не могут выдвигаться работы (персоны), имеющие непосредственное отношение к компании (группе компаний), с которой у Академика есть производственные отношения.
15. Радиостанция может представить на конкурс не более четырех работ. В эту квоту не входят работы, представленные в специальных номинациях в соответствии с п. 9 настоящего Регламента.
16. Работы дочерних компаний, филиалов, представительств, а также франшизных партнеров, производящих программы, относящиеся к несетевому эфиру и выдвинутые на соискание премии по региональным номинациям, не входят в указанную квоту.
17. Если программа, по мнению жюри, не соответствует теме выбранной номинации, она может быть отклонена без права замены на другую программу или включена с согласия заявителя в другую номинацию, в том числе и в случае, если в этой другой номинации уже заявлена иная работа данного номинанта. Если такая программа не соответствует ни одной из тематических номинаций, по согласованию с номинантом она может быть включена в иную подходящую номинацию либо снята с конкурса без его согласия.
18. Номинанты размещают все требуемые документы и работы на Яндекс Диске (одна работа — одна папка), затем копируют публичную ссылку папки и размещают ссылку в соответствующей строке формы заявки.
Хронометраж одной конкурсной работы определяется требованиями соответствующей номинации, указанными в разделе «Тематика работ и особые правила отдельных номинаций».
В общем случае максимальная продолжительность аудиоматериалов составляет до 15 минут, за исключением работ, представляемых в следующих номинациях:
7.4. «Интервью» — от 15 до 60 минут;
7.2. «Познавательная / информационно-просветительская программа» — до 12 минут;
7.3. «Художественная / документальная программа (сторителлинг)» — до 12 минут;
7.5. «Музыкальная  программа» — до 12 минут;
7.6. «Разговорная программа» — до 12 минут;
7.7. «Ведущий линейного эфира на музыкальной станции» — до 12 минут;
7.12. «Развлекательный контент (программа, рубрика, игра)» — до 10 минут, а для серийных форматов — до 12 минут.
В номинациях, предусматривающих представление фрагментов или нарезки, не менее 7,5 минут должны относиться к одному выпуску (эпизоду, эфиру), если иное не предусмотрено правилами конкретной номинации.
В случае расхождения между настоящим пунктом и требованиями конкретной номинации приоритет имеют требования, указанные в разделе «Тематика работ и особые правила отдельных номинаций».
19. На конкурс во всех номинациях, кроме номинаций, предполагающих представление внеэфирных, мультиплатформенных, событийных, продвиженческих или клиентских проектов, предоставляются исключительно аудиофайлы (не презентации, не слайдшоу, не видеоматериалы и пр.).
Формат представляемых на конкурс аудиофайлов — аудиофайл в формате .mp3 с битрейтом 192 кБит/сек., стерео, 44,1 кГц.
20. Формат представляемых на конкурс видеофайлов: .mp4. Хронометраж — до 10 минут.
[bookmark: _GoBack]Видеофайлы могут представляться для номинаций:
7.14. «Мультиплатформенный аудиопроект»;
7.15. «Комплексное продвижение радиобренда»;
7.17. «Событие / офлайн-акция»;
7.19. «Коммерческая интеграция / клиентский проект», 
а также для иных номинаций, если представление дополнительных материалов прямо предусмотрено разделом «Тематика работ и особые правила отдельных номинаций».
Во всех других номинациях принимаются на конкурс только аудиофайлы. Дополнительные презентационные материалы жюри не оцениваются.
21. Аудио- или видеофайлы, имеющие брак по звуку и/или изображению, к конкурсу не допускаются.
22. Если программа, проект или иной представляемый материал имеет хронометраж, не превышающий лимита, установленного для соответствующей номинации, он должен быть представлен на конкурс полностью, без купюр.
Это не исключает представления на конкурс нескольких выпусков этой программы, рубрики, цикла или формата общим хронометражем в пределах лимита, установленного для соответствующей номинации.
23. Если хронометраж программы, проекта или иного представляемого материала превышает лимит, установленный для соответствующей номинации, то на конкурс может быть представлена нарезка лучших, ярких, запоминающихся фрагментов по мнению конкурсанта, общим хронометражем не более лимита, установленного для данной номинации.
При этом не менее половины общего хронометража, в случае представления нарезки из цикла программ, рубрики, формата или проекта, должно относиться к одной программе, одному выпуску, одному эпизоду или одному эфирному дню, если иное не предусмотрено разделом «Тематика работ и особые правила отдельных номинаций».
24. Жюри оставляет за собой право, в целях принятия объективного решения, потребовать у радиостанции предоставить другой выпуск программы, заявленной на конкурс.
25. Радиостанция оплачивает взнос за участие в конкурсе в размере 5 000,00 рублей с НДС за участие в каждой номинации.
В случае представления на соискание премии радиостанцией более трех работ общий взнос от локальных/местных радиостанций за участие в премии не может превышать 17 500,00 рублей.




ТРЕБОВАНИЯ К РАБОТАМ, предоставляемым на конкурс «РАДИОМАНИЯ-2026»
Перечень обязательно прилагаемых документов:
· заполненная заявка по форме;
· копия вещательной лицензии радиостанции, либо заверенная заявителем выписка из реестра вещательных лицензий Роскомнадзора по состоянию на дату подачи заявки;
· эфирная справка о номинируемой работе;
Если заявка подается не от имени держателя вещательной лицензии, то к заявке прикладывается также основание для выдвижения работы непосредственно от заявителя: выписка из договора франшизы либо договора на производство программы (в этом случае также согласие компании-держателя лицензии).
 Эфирная справка должна содержать информацию о дате и времени выхода представленной программы/работы в эфир, а если программа/работа выходила в эфир в представленном виде неоднократно, то о дате и времени первого выхода.
· подтверждение оплаты конкурсного взноса;
· концепция эфирного продукта, описание;
Обязательно указание даты первого эфира программ представляемого цикла, линейки (если программа с таким названием уже выходила в эфир ранее).
По желанию заявителя может также указываться основание для выдвижения и обоснование уникальности продукта. Отсутствие данного указания не является основанием для отказа в приеме конкурсной работы.
Не допускаются к конкурсу работы, выполненные с нарушениями законодательства о СМИ, рекламного законодательства, законодательства об авторском и смежных правах и других нормативных актов, определяющих требования к продукции средств массовой информации.














ТЕМАТИКА РАБОТ И ОСОБЫЕ ПРАВИЛА ОТДЕЛЬНЫХ НОМИНАЦИЙ

Общие принципы определения номинации:
При подаче работы на конкурс заявитель определяет номинацию исходя из основной функции, содержания и редакционной природы представляемого материала или проекта.
В случае, если работа может быть отнесена к нескольким номинациям, рекомендуется руководствоваться следующим принципом:
· работа рассматривается в той номинации, признаки которой являются для неё определяющими.
1. Разграничение видов контента:
· Новости— материалы, направленные на оперативное информирование о событиях («что произошло?») — номинация 7.1.
· Познавательная / информационно-просветительская программа — материалы, направленные на объяснение явлений, процессов и причинно-следственных связей («почему?» и «как?») — номинация 7.2.
· Разговорная программа — материалы, в которых содержание формируется в процессе обсуждения, диалога или обмена мнениями — номинация 7.6.
· Интервью — материалы, построенные в формате «вопрос–ответ» с одним гостем (в том числе коллективным, выступающим как единый субъект) — номинация 7.4.
· Художественная / документальная программа (сторителлинг) — материалы, основанные на повествовании, развитии сюжета и драматургии — номинация 7.3.
· Развлекательный контент — материалы, направленные преимущественно на создание эмоционального отклика и вовлечение аудитории — номинация 7.12.
· Музыкальная программа — материалы, в которых музыка является основным содержательным элементом — номинация 7.5.
2. Разграничение эфирных форматов:
· Шоу — регулярные программы с ведущими, структурой и сегментированной подачей контента — номинации 7.9–7.11.
· Линейный эфир — сопровождение музыкального потока без формирования самостоятельного шоу — номинация 7.7.
3. Разграничение проектов:
· Специальный проект — самостоятельная редакционная инициатива, обладающая собственной концепцией и задачей и выходящая за рамки регулярной сетки вещания — номинация 7.13.
· Мультиплатформенный аудиопроект — проект, реализованный на нескольких платформах, при котором контент адаптируется под особенности каждой из них — номинация 7.14.
· Продвижение радиобренда — коммуникационная деятельность, направленная на продвижение радиостанции, её продукта или проекта — номинации 7.15–7.17.
· Коммерческая интеграция — проекты и форматы, реализованные в интересах заказчика и направленные на решение его задач — номинация 7.19.


4. Приоритет признаков при определении номинации:
В случае сочетания нескольких признаков рекомендуется учитывать следующее:
· наличие заказчика и сформулированной задачи является основанием для отнесения работы к номинации «Коммерческая интеграция» (7.19);
· наличие коммуникационной кампании — к номинациям блока «Продвижение»                      (7.15–7.17);
· наличие выраженной сюжетной структуры — к номинации «Сторителлинг» (7.3);
· преобладание диалоговой формы — к номинации «Разговорный формат» (7.6);
· преобладание объяснительной функции — к номинации «Познавательный/ информационно-просветительский контент» (7.2).

7.1. НОВОСТИ
Определение:
· Оперативное информирование аудитории о событиях и фактах без развёрнутой аналитики и авторской интерпретации.
Допускаются:
· выпуски новостей;
· информационные блоки;
· подборки новостных сообщений;
· специальные информационные выпуски.
Материалы, представляемые на конкурс, должны выйти в эфир в период времени из числа дат, предложенных рабочей группой Академии. На конкурс «РАДИОМАНИЯ 2026» представляются только выпуски за 01.09.2025 и 29.03.2026, не менее одного выпуска за каждую из указанных дат
Представляются:
· не менее 3 выпусков новостей;
· общий хронометраж — до 15 минут;
· выпуски должны относиться к одному календарному дню, установленному организаторами;
· если продолжительность 3 выпусков превышает 15 минут, допускается редактирование одного из выпусков.
Не допускается:
· аналитика, комментарии, авторские оценки;
· обсуждение с экспертами;
· элементы развлекательного контента;
· размывание жанра новостей.
Оцениваются:
· оперативность;
· точность и достоверность;
· ясность подачи;
· логика отбора новостей;
· профессиональный уровень ведущего и редакции.



7.2. ПОЗНАВАТЕЛЬНАЯ / ИНФОРМАЦИОННО-ПРОСВЕТИТЕЛЬСКАЯ ПРОГРАММА
Определение:
· Контент, направленный на передачу знаний, объяснение, углубление и осмысление тем, событий и явлений и расширение кругозора.
Допускаются:
· программы с экспертами;
· познавательные рубрики
· разборы тем и явлений;
· научно-популярные форматы;
· исторические, культурные, образовательные проекты.
Представляются:
· аудиоматериал до 12 минут.
Не допускается:
· новостные выпуски без анализа;
· чисто развлекательные форматы;
· интервью без объяснительной задачи.
Оцениваются:
· глубина раскрытия темы;
· доступность объяснения;
· компетентность участников;
· логика и структура;
· работа ведущего;
· устойчивость формата.

7.3. ХУДОЖЕСТВЕННАЯ / ДОКУМЕНТАЛЬНАЯ ПРОГРАММА (СТОРИТЕЛЛИНГ)
Определение:
· Аудио произведение, основанное на драматургии, повествовании, авторской композиции и звуковом решении.
Допускаются:
· документальные проекты;
· авторские аудио рассказы;
· художественные истории;
· постановочные формы.
Представляются:
· аудиоматериал до 12 минут;
· не менее 7,5 минут из одного эпизода без монтажа;
· описание и сценарий.
Не допускается:
· новостной или аналитический формат;
· разговорные студийные программы без драматургии.
Оцениваются:
· драматургия;
· выразительность;
· работа со звуком;
· целостность высказывания.

7.4. ИНТЕРВЬЮ
Определение:
· Разговор с одним гостем (в том числе коллективным, выступающим как единый субъект), направленный на раскрытие личности, позиции или опыта.
Допускаются:
· интервью с одним гостем;
· интервью с коллективным участником (группа, команда, объединение), если он выступает как единый объект разговора;
· монтаж при условии сохранения логики разговора (в том числе исключение музыкальных фрагментов).
Представляются:
· полный выпуск;
· хронометраж от 15 до 60 минут.
Не допускается:
· включение нескольких несвязанных интервью;
· дискуссии с несколькими независимыми позициями;
· монтаж, искажающий смысл;
· формат ток-шоу с несколькими равноправными участниками;
· гостевые включения в формате шоу, направленные на продвижение продукта участника.
Оцениваются:
· глубина разговора;
· работа интервьюера;
· раскрытие героя;
· драматургия беседы.

7.5. МУЗЫКАЛЬНАЯ ПРОГРАММА
Определение:
· Программа, в которой основой является музыкальная подборка, как основной содержательный элемент.
Допускаются:
· авторские музыкальные программы;
· тематические подборки;
· хит-парады;
· программы о музыке и исполнителях.
Представляются:
· аудиоматериал до 12 минут;
· не менее 7,5 минут из одного выпуска.
Не допускается:
· разговорные программы без музыкальной доминанты;
· линейный эфир без редакционной идеи.
Оцениваются:
· музыкальная концепция;
· подбор материала;
· подача;
· соответствие формату станции.

7.6. РАЗГОВОРНАЯ ПРОГРАММА
Определение:
· Регулярная программа, построенная вокруг обсуждения темы ведущим с участием гостей/аудитории.
Допускаются:
· обсуждения;
· студийные разговорные программы;
· тематические беседы.
Представляются:
· аудиоматериал до 12 минут;
· не менее 7,5 минут из одного выпуска.
Не допускается:
· интервью (если доминирует один гость);
· аналитические программы; 
· новостные форматы;
· шоу с выраженной развлекательной механикой.
Оцениваются:
· качество диалога;
· логика обсуждения;
· вовлечённость;
· профессионализм ведущих.

7.7. ВЕДУЩИЙ ЛИНЕЙНОГО ЭФИРА НА МУЗЫКАЛЬНОЙ СТАНЦИИ
Определение:
· Работа ведущего в рамках линейного эфира музыкальной радиостанции, обеспечивающая связность, ритм и стилистическое единство эфира.
Допускаются:
· фрагменты линейного эфира;
· подводки к музыкальным композициям;
· краткие включения и обращения к аудитории;
· элементы взаимодействия со слушателями в рамках линейного эфира.
Представляются:
· аудиоматериал до 12 минут;
· [bookmark: _Hlk229676281]не менее 7,5 минут из одной программы, вышедшей в эфир в период времени, определенный по жребию из числа дат, предложенных рабочей группой Академии. На конкурсе «РАДИОМАНИЯ 2026» таким периодом времени является неделя с 06.10.2025 ( любой день на выбор номинанта). Если в указанную неделю номинируемый ведущий отсутствовал, на конкурс в качестве основной может быть представлена программа, вышедшая в эфир на неделе с 15.03.2026. Отсутствие ведущего должно быть подтверждено эфирной справкой радиостанции-номинанта.
Не допускается:
· ведущие утренних и вечерних шоу;
· интервьюеры;
· авторские программы с выраженной концепцией;
· развлекательные рубрики и игровые форматы.
Оцениваются:
· естественность и органичность подачи;
· соответствие формату станции;
· голос и манера речи;
· умение удерживать внимание слушателя;
· ритм и интонационная точность.

7.8. ЛИЧНОСТЬ И ГОЛОС В ЭФИРЕ
Определение:
· Индивидуальное профессиональное проявление радиоведущего, журналиста, интервьюера, диктора или «голоса станции», в котором ключевую роль играют личностные характеристики, авторская манера, интонация, речевая культура и способность формировать устойчивый образ в эфире;
· Номинация объединяет как проявление личности ведущего (его стиль, позицию, характер присутствия в эфире), так и профессиональную работу с голосом как самостоятельным инструментом (дикторская подача, оформление эфира, имиджевые элементы звучания станции).
Допускаются:
· ведущие программ и шоу;
· журналисты и авторы программ;
· интервьюеры;
· дикторы;
· «голоса станции» (идентификаторы, лайнеры, имиджевые элементы).
Представляются:
· аудиоматериал до 12 минут;
· для ведущих и журналистов — преимущественно из одного эфира или программы;
· для дикторов и «голосов станции» — подборка, демонстрирующая диапазон и характер звучания.
Не допускается:
· работы, не позволяющие оценить индивидуальный стиль и голос;
· исключительно технические записи без проявления личности или выразительности.
Оцениваются:
· индивидуальность и узнаваемость;
· выразительность и качество речи;
· соответствие роли в эфире;
· целостность образа;
· профессиональный уровень работы с голосом. 

7.9. УТРЕННЕЕ ШОУ НА МУЗЫКАЛЬНОЙ СТАНЦИИ
Определение:
· Комплексный эфирный продукт утреннего слота музыкальной радиостанции, включающий взаимодействие ведущих, развлекательные элементы, сервисный контент и работу с аудиторией.
Допускаются:
· фрагменты утреннего шоу;
· взаимодействие ведущих;
· рубрики, игры, общение со слушателями;
· элементы юмора и актуальной повестки.
Представляются:
· аудиоматериал до 15 минут;
· не менее 7,5 минут - из одной программы, вышедшей в эфир в период времени, определенный по жребию из числа дат, предложенных рабочей группой Академии. На конкурсе «РАДИОМАНИЯ 2026» таким периодом времени является неделя с 06.10.2026 ( любой день на выбор номинанта). Если в указанную неделю постоянные ведущие цикловой программы отсутствовали, на конкурс в качестве основной может быть представлена программа, вышедшая в эфир на неделе с 15.09.2026 Отсутствие постоянных ведущих должно быть подтверждено эфирной справкой радиостанции-номинанта.
· описание шоу в произвольной форме, дающее представление о его структуре и составных частях.
Не допускается:
· отдельные рубрики вне контекста шоу;
· чисто разговорные или новостные блоки без структуры шоу.
Оцениваются:
· динамика и структура;
· взаимодействие ведущих;
· оригинальность;
· удержание внимания;
· соответствие формату станции.

7.10. УТРЕННИЙ ЭФИР РАЗГОВОРНОЙ / ИНФОРМАЦИОННОЙ СТАНЦИИ
Определение:
· Утренний эфир разговорной или информационной радиостанции с сегментированной подачей новостного, информационного, аналитического, развлекательного и сервисного контента.
Допускаются:
· информационные блоки;
· разговорные сегменты;
· включения экспертов;
· обсуждение актуальных тем.
Представляются:
· аудиоматериал до 15 минут;
· не менее 7,5 минут - из одной программы, вышедшей в эфир в период времени, определенный по жребию из числа дат, предложенных рабочей группой Академии. На конкурсе «РАДИОМАНИЯ 2026» таким периодом времени является неделя с 15.12.2025 ( любой день на выбор номинанта). Если в указанную неделю постоянные ведущие цикловой программы отсутствовали, на конкурс в качестве основной может быть представлена программа, вышедшая в эфир на неделе с 29.09.2025 Отсутствие постоянных ведущих должно быть подтверждено эфирной справкой радиостанции-номинанта.
· 
· описание эфира в произвольной форме, дающее представление о его структуре и составных частях.
Не допускается:
· чистые новостные выпуски;
· отдельные интервью;
· программы без утренней структуры.
Оцениваются:
· структура эфира;
· работа ведущего;
· актуальность;
· баланс информации и обсуждения;
· взаимодействие с аудиторией.
 
7.11. ШОУ НА МУЗЫКАЛЬНОЙ СТАНЦИИ (вне утреннего слота)
Определение:
· Регулярная программа музыкальной радиостанции, выходящая вне утреннего прайм-тайма и представляющая собой форматное шоу с ведущим или ведущими, обладающее собственной драматургией, устойчивой структурой и выраженной авторской или продюсерской концепцией.
Допускаются:
· дневные, вечерние, ночные шоу;
· авторские и форматные программы;
· программы с рубриками, интерактивом и игровыми элементами;
Представляются:
· до 15 минут;
· не менее 7,5 минут - из одной программы, вышедшей в эфир в период времени, определенный по жребию из числа дат, предложенных рабочей группой Академии. На конкурсе «РАДИОМАНИЯ 2026» таким периодом времени является неделя с 02.02.2026 ( любой день на выбор номинанта). Если в указанную неделю постоянные ведущие цикловой программы отсутствовали, на конкурс в качестве основной может быть представлена программа, вышедшая в эфир на неделе с 29.09.2025. Отсутствие постоянных ведущих должно быть подтверждено эфирной справкой радиостанции-номинанта.
Если представляемая программа выходила в эфир на регулярной основе только в период времени, не входящий в определенный по жребию, номинант представляет соответствующую эфирную справку; в этом случае допускается программа, выходившая в эфир в иной период времени по выбору заявителя. 
· описание эфира в произвольной форме, дающее представление о его структуре и составных частях.
Не допускаются:
· линейный эфир;
· тематические музыкальные программы без разговорной составляющей;
· интервью как отдельный формат. 
Оцениваются:
· концепция;
· оригинальность;
· структура;
· подача ведущего;
· соответствие формату станции.

7.12. РАЗВЛЕКАТЕЛЬНЫЙ КОНТЕНТ (программа, рубрика, игра)
Определение:
· Развлекательный контент любой формы (программа, рубрика, игра), основной задачей которого является создание эмоционального отклика, вовлечение и развлечение аудитории.
Допускаются:
· развлекательные программы;
· регулярные рубрики;
· игровые форматы;
· юмористические блоки.
Представляются:
· до 10 минут (до 12 минут — для серийных форматов);
· для рубрик — не менее 3 выпусков;
· для игр — не менее 2 выпусков.
Не допускаются:
· полноценные шоу;
· информационные и аналитические программы;
· интервью как основной формат;
· линейный эфир.
Оцениваются:
· оригинальность механики;
· вовлечённость аудитории;
· динамика;
· креативность;
· устойчивость формата.

7.13. СПЕЦИАЛЬНЫЙ ПРОЕКТ
Определение:
· Редакционный проект, выходящий за рамки регулярного эфирного или программного формата, имеющий ограниченные рамки реализации (по времени, теме или событию) и обладающий целостной концепцией и завершённостью;
· Проект не является регулярной программой или форматом, а представляет собой отдельное высказывание, реализованное в эфире радиостанции.
Допускаются:
· специальные тематические проекты;
· проекты, приуроченные к событиям, датам, явлениям, общественным темам;
· проекты, не входящие в регулярную сетку вещания
· экспериментальный форматы;
· циклы материалов, объединённые единой концепцией;
· проекты, имеющие ограниченный период выхода;
· проекты, реализованные при внешнем финансировании (гранты, поддержка организаций), если их основная цель- редакционная, общественно значимая или просветительская
Представляются:
· описание проекта (обязательно), включающее:
- идею;
- цель;
- структуру;
- формат реализации;
- период и логику выхода в эфир;
· аудиоматериалы (при наличии) — до 15 минут, как иллюстрация проекта;
· дополнительные материалы (при необходимости), раскрывающие содержание проекта.
Не допускается:
· регулярные программы без проектной завершённости;
· форматы, не имеющие единой концепции;
· коммерческие проекты (относятся к номинации 7.19);
· проекты, подходящие под определение сторителлинга.
Оцениваются:
· целостность и ясность концепции;
· редакционная самостоятельность;
· оригинальность идеи;
· значимость и актуальность;
· качество реализации;
· соответствие заявленной цели.

7.14. МУЛЬТИПЛАТФОРМЕННЫЙ АУДИОПРОЕКТ
Определение:
· Проект, реализованный одновременно на нескольких платформах (эфир, сайт, социальные сети, подкаст-платформы и др.), в котором аудиоконтент является ключевым элементом, а итоговый продукт формируется за счёт взаимодействия различных сред.
· Ключевым является не дублирование контента, а его распределение и развитие между платформами.
Допускаются:
· проекты, реализованные в эфире и digital-среде;
· подкасты, интегрированные с эфиром;
· кроссплатформенные аудиосерии;
· проекты с распределённой структурой контента.
Представляются:
· описание проекта (обязательно), включающее:
- концепцию;
- платформы распространения;
- структуру контента;
- роль каждой платформы;
- механику взаимодействия с аудиторией;
· аудиоматериалы — до 15 минут;
· ссылки на цифровые платформы;
· видеоматериалы (при необходимости) — до 10 минут.
Не допускается:
· простое дублирование эфирного контента на других платформах;
· проекты, не имеющие ядерной аудиосоставляющей;
· исключительно визуальные проекты.
Оцениваются:
· целостность мультиплатформенной стратегии;
· логика распределения контента;
· качество аудиосоставляющей;
· интеграция платформ;
· вовлечённость аудитории;
· инновационность решения.

7.15. КОМПЛЕКСНОЕ ПРОДВИЖЕНИЕ РАДИОБРЕНДА
Определение:
· Коммуникационная кампания, направленная на продвижение радиостанции, её продукта или проекта, реализованная через несколько каналов и объединённая единой стратегией;
· Кампания может включать различные комбинации каналов (эфир, digital, наружная реклама, мероприятия и др.), но не обязана охватывать все возможные среды.
Допускаются:
· кампании запуска или перезапуска станции;
· кампании продвижения программ, шоу, проектов;
· интегрированные коммуникационные кампании;
· кросс-медийные решения
· кампании, использующие два и более канала коммуникации.
Представляются:
· описание кампании (обязательно), включающее:
- цели и задачи;
- целевую аудиторию;
- стратегию;
- используемые каналы;
- ключевые элементы;
- результаты (при наличии);
· аудиоматериалы (при наличии) — до 15 минут;
· видеоматериалы (при необходимости) — до 10 минут;
· дополнительные материалы (макеты, примеры, ссылки).
Не допускается:
· единичные акции или активности без кампанийной логики
· проекты без единой стратегии;
· исключительно эфирные промо (относятся к 7.16).
Оцениваются:
· стратегическая целостность;
· креативность;
· эффективность решения (при наличии данных);
· согласованность каналов;
· качество реализации;
· соответствие целям и аудитории.

7.16. ЭФИРНОЕ ПРОДВИЖЕНИЕ
Определение:
· Система самопродвижения радиостанции в эфире, направленная на продвижение ее программ, проектов и бренда средствами собственного контента.
Допускаются:
· промо-ролики программ и проектов;
· анонсы и тизеры;
· анонсы ведущих; 
· эфирные кампании продвижения;
· рубрики и элементы, направленные на самопродвижение;
· подборки эфирных промоматериалов.
Представляются:
· аудиоподборка до 15 минут;
· описание системы эфирного продвижения (при необходимости), дающее представление о логике и структуре самопродвижения.
Не допускается:
· внешние рекламные кампании (относятся к 7.15);
· звуковое оформление эфира (относятся к 7.18);
· комплексные кросс-медийные кампании;
· единичные ролики без системного подхода.
Оцениваются:
· системность;
· соответствие бренду станции;
· креативность;
· эффективность подачи;
·  качество исполнения.

7.17. СОБЫТИЕ / ОФЛАЙН-АКЦИЯ
Определение:
· Проект продвижения радиостанции или ее продукта через событие и прямое взаимодействие с аудиторией вне эфира.
Допускаются:
· концерты, фестивали, публичные мероприятия;
· акции с участием слушателей;
· офлайн-активности станции;
· выездные проекты;
· специальные акции;
· городские и локальные события.
Представляются:
· описание события (обязательно), включающее:
- идею и цель;
- формат;
- сценарий или механику;
- аудиторию;
- роль радиостанции;
· видеоматериалы (при наличии) — до 10 минут;
· аудиоматериалы (при наличии) — до 15 минут как иллюстрация.
📌 Аудиоматериалы не являются основным элементом оценки.
Не допускается:
· исключительно эфирные проекты;
· мероприятия без участия аудитории;
· формальные активности без содержательной части.
Оцениваются:
· идея и концепция;
· вовлечённость аудитории;
·  масштаб и реализация;
· соответствие бренду станции;
· оригинальность решения.

7.18. ЗВУК И АУДИОДИЗАЙН/ ОДЕЖДА ЭФИРА
Определение:
· Профессиональное качество и выразительность звукового решения как самостоятельного элемента аудиопродукта, включая системное звуковое оформление радиостанции («одежду эфира»), формирующее её аудиостиль и идентичность.
· Ключевой признак — звук как объект оценки, а не содержание или продвижение.
Допускаются:
· звуковое оформление программ;
· саунд-дизайн аудиопроектов;
· монтажные решения;
· работа с акустическим пространством;
· звуковая драматургия;
· использование эффектов, шумов, музыкальных и голосовых слоёв;
· системное оформление станции ("одежда эфира"): джинглы, лайнеры, заставки, идентификаторы, единый аудиостиль).
Представляются:
· аудиоматериалы до 15 минут;
· описание звукового решения или концепции.
Не допускаются:
· оценка содержания программы вместо звука;
· техническая запись без художественного решения;
· кейсы, где основной задачей является продвижение или маркетинговый эффект, а не звуковое решение, как таковое.
Оцениваются:
· качество звука;
· выразительность;
· соответствие бренду;
· оригинальность;
· звуковая драматургия.

7.19. КОММЕРЧЕСКАЯ ИНТЕГРАЦИЯ/ КЛИЕНТСКИЙ ПРОЕКТ
Определение:
· Проект, формат или контентный элемент, реализованный в интересах заказчика и направленный на решение конкретной коммуникационной задачи, при котором интересы заказчика содержательно и органично интегрированы в аудиопродукт.
· Ключевой признак — наличие заказчика и решаемой задачи.
Допускаются:
· брендированные проекты;
· рекламные интеграции в эфире;
· специальные проекты с участием заказчика;
· спонсорские рубрики и игровые механики;
· проекты в интересах коммерческих, государственных, общественных и иных организаций.
Представляются:
· описание кейса (обязательно), включающее:
- заказчика;
- задачу;
- формат реализации;
- результаты (при наличии);
·  аудиоматериалы — до 15 минут;
· дополнительные материалы (при необходимости).
📌 Аудио является важным, но не единственным элементом оценки.
Не допускаются:
· редакционные проекты без задачи заказчика;
· стандартные рекламные ролики без содержательной интеграции;
· формальное присутствие заказчика без влияния на содержание;
· проекты, где невозможно определить решаемую задачу.
Оцениваются:
· органичность интеграции;
· креативность;
· соответствие задаче;
· эффективность (при наличии данных);
· качество реализации.

7.20. ИННОВАЦИИ В АУДИО (включая ИИ)
Определение:
· Использование новых технологических, редакционных или производственных решений, существенно изменяющих способы создания, распространения или восприятия аудиоконтента.
· Ключевой признак — наличие качественного изменения продукта или процесса.
Допускаются:
· использование технологий искусственного интеллекта;
· применение ИИ как инструмента создания контента (редактор, сценарист, ведущий и др.);
· новые форматы взаимодействия со слушателем;
· технологические решения в производстве эфира;
· новые модели дистрибуции;
· экспериментальные форматы.
Представляются:
· описание инновации (обязательно), включающее:
- суть решения;
- способ применения;
- влияние на продукт;
· аудиоматериалы и/или дополнительные материалы.
📌 Аудио может быть вспомогательным элементом.
Не допускается:
· формальное использование технологий без эффекта;
· решения без новизны.
Оцениваются:
· степень новизны;
· качество применения;
· влияние на продукт;
·  практическая значимость.


7.21. ЛОКАЛЬНАЯ ИНТЕГРАЦИЯ (только для локальных радиостанций)
Определение:
· Контент или проект, глубоко встроенный в жизнь конкретной территории и отражающий её повестку, идентичность и взаимодействие с местным сообществом.
· Ключевой признак — невозможность реализации проекта вне конкретной территории.
Допускаются:
· проекты о жизни города, района или региона;
· участие радиостанции в локальной общественной жизни;
· проекты с участием жителей;
· партнёрства с местными организациями и сообществами;
· регулярные эфирные форматы, формирующие связь с аудиторией;
· чисто эфирные проекты, обеспечивающие системное внимание к локальной повестке.
Представляются:
· аудиоматериалы до 15 минут;
· описание проекта или формата.
· дополнительные материалы
Не допускаются:
· федеральные проекты без локальной привязки;
· универсальные форматы без адаптации;
· формальное использование локальной темы
Оцениваются:
· степень интеграции;
· значимость для региона;
· вовлечённость аудитории;
· устойчивость формата.

7.22. СОЦИАЛЬНЫЙ ПРОЕКТ
Определение:
· Контент или инициатива, направленные на решение общественно значимой задачи и оказывающие влияние на общественную повестку, поведение или состояние аудитории.
· Ключевой признак — наличие социальной задачи и эффекта.
Допускаются:
· благотворительные инициативы;
· общественные кампании;
· проекты поддержки различных социальных групп;
· проекты в сферах здоровья, безопасности, образования, культуры и др.;
· инициативы, направленные на изменение поведения или общественного внимания.
Представляются:
· аудиоматериалы до 15 минут;
· описание проекта;
· дополнительные материалы
· при наличии — данные о результатах и эффекте.
Не допускается:
· коммерческие проекты;
· формальные акции без содержания.
Оцениваются:
· социальная значимость;
· результативность;
· вовлечённость аудитории;
· устойчивость эффекта;
· качество реализации.
Не допускаются:
· маркетинговые проекты без социальной цели;
· проекты, где социальная тема используется как инструмент продвижения;
· формальные инициативы без реального воздействия.
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